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FUNDACJA SWIETEGO MIKOLAJA

l. Informacje ogdine

Nazwa Fundacji: Fundacja Swietego Mikotaja

Siedziba: 05-500 Piaseczno, ul. Przesmyckiego 40

Tel/faks: (22) 756 89 00, 601 207 487

e-mail: mikolaj@mikolaj.org.pl

Strona internetowa: www.mikolaj.org.pl

Numer konta fundacji: Bank Pekao S.A. w todzi, Centrum Bankowosci Elektronicznej

10801646-258238-27005-801000

Data rejestracji i numer ksiegi rejestrowej Fundaciji:

Fundacja Swietego Mikotaja zostata zarejestrowana w Sadzie Rejonowym dla m.st. Warszawy w
Warszawie, XXI Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego w dniu 13.08.2002 r. Numer
KRS: 0000126602.

Zarzad Fundacji
Dariusz Kartowicz — prezes zarzadu
Joanna Paciorek — wiceprezes zarzadu

W 2002 i 2003 roku Fundacja nie zatrudniata zadnych pracownikow etatowych. Cztonkowie
zarzadu nie pobierali wynagrodzenia z tytutu petnionych funkcji. Koszty dziatalnosci takie, jak:
lokal, telefony, transport finansowali cztonkowie zarzadu.

Dziatalno$¢ Fundacji byta mozliwa dzieki pomocy wielu osob, firm i instytucji, ktérzy wspierali
finansowo prowadzone przez nas przedsiewziecia lub bezptatnie swiadczyli ustugi na rzecz
fundacji. Naszych partneréw i sponsoréw wymieniamy przy opisach poszczegoélnych
przedsiewziec.

Dziatania fundacji wspierali rowniez:

Centrum Szpitalna — Centrum Organizacji Pozarzadowych (udostepnienie komputera z dostepem
do internetu)

GTS Internet Partners S.A. — udostepnienie serwera internetowego

Izabela Kapusciarek — pomoc w realizacji badan spotecznych

Ewa Lubowicz-Paradowska — pomoc prawna

Joanna Pierscinska-Surowiec — pomoc ksiegowa

Michat Rzysko — pomoc w koordynacji projektow

Agata Sagan — pomoc w stworzeniu i obstudze strony internetowej www.teologiapolityczna.pl
Michat Szybisz — ttumaczenia

Q&A Partners s.c. — pomoc w pracach sekretarskich

oraz Pracownicy Departamentu Marketingu Allianz Polska (pomoc w kampaniach spotecznych)
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Il. Cele i dziatania Fundaciji

Misjg fundaciji jest propagowanie solidarnosci z potrzebujgcymi, uwrazliwianie na problemy
spoteczne, wspieranie rozwoju instytucji obywatelskich i promowanie wartosci republikanskich.

Co robimy?

1. Kampanie spoteczne

Fundacja (wczesniej nieformalna Agencja Swietego Mikotaja) od kilku lat organizuje
ogolnopolskie kampanie reklamowe na cele spoteczne i kulturalne. Do najbardziej znanych
nalezg akcje zachecajace do wsparcia Caritas Polska (kampania pod hastem ,Bog sie rodzi.
Pomdz samotnym matkom?”), Stowarzyszenia Tecza (kampanie pod hastem ,Zobacz
niewidome dzieci” i ,Kochaj niewidome dzieci”, Warszawskiego Hospicjum dla Dzieci
(,Spieszmy sie kochaé¢ ludzi tak szybko odchodzg”) i Polskiej Akcji Humanitarnej (dzieci w
polskich szkotach na Litwie) oraz zorganizowana wspdlnie z Ministerstwem Kultury kampania i
wystawa ,Bohaterowie Naszej Wolnosci”. Prace przy przygotowaniu i realizacji kampanii
wykonywane sg bezptatnie. Réwniez przestrzen reklamowa w mediach udzielana jest bez
optaty. Wyjatkiem jest druk plakatow wielkoformatowych i koszt ich wyklejenia. Zawsze
staraliSmy sie pozyskac sponsordéw na ten cel, ktérych wymieniamy przy opisie
poszczegolnych projektow. Efektem organizowanych od pieciu lat kwest jest zebranie ponad 1
min USD dla wymienionych wyzej instytucji.

2. Akademia Marketingu Spotecznego i Zbierania Funduszy

Prowadzimy bezpfatne szkolenia i konsultacje z zagadnien reklamy i marketingu spotecznego,
PR oraz metod zbierania funduszy w instytucjach pozarzadowych (m.in. dla Warszawskiego
Hospicjum Spotecznego, Stowarzyszenia Pomocy Osobom Autystycznym, Wielkopolskiego
Stowarzyszenia Wolontariuszy Opieki Paliatywnej ,Hospicjum domowe”).

3. Teologia Polityczna

Fundacja jest wydawca rocznika filozoficznego , Teologia Polityczna”. Jest to pierwsze w
Polsce pismo méwigce o sprawach politycznych z punktu widzenia rzeczy ostatecznych. Pismo
zostato wydane ze srodkéw zebranych na ten cel od prywatnych ofiarodawcéw i instytuciji.
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1. Kampanie spoteczne

1.1 ,Litwa” — kampania na rzecz Polskiej Akcji Humanitarnej

Od potowy sierpnia do konca pazdziernika 2002
r. trwata trzecia kampania na rzecz dzieci w
polskich szkotach na Litwie. Celem kampanii byto
zwrocenie uwagi na trudng sytuacje dzieci w
polskich szkotach na Litwie i zbiérka pieniedzy. W
kampanii wykorzystaliSmy film reklamowy (45”),
ogtoszenia prasowe, reklame radiowa, plakaty
wielkoformatowe i reklame w internecie.

Koordynacja kampanii: Katarzyna Nowak

Partnerzy kampanii:

Materiaty do prasy: Insty-Prints.

Produkcja filmowa: ASJ Grafitti Film (wspotpraca: The Chimney Pot)

Media: Initiative Media (koordynacja)

telewizja: TV3, TV POLONIA i TELE 5, TVP2, TVN24, Telewizja Niepokalanow i TV PULS.
prasa ogolnopolska: Wprost, Polityka, Forum, Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita (Tele Magazyn),
Claudia, Cosmopolitan, Pani Domu, Na zywo, Tina, Mama i Dziecko, Go$¢ Niedzielny (dodatek
"Azymut"), Tygodnik "Solidarnosc", Tygodnik Powszechny, Znak.

prasa lokalna: Dzieh Dobry, grupa Tele Media (Kurier Poranny, Dziennik Polski, Gazeta
Poznanska, Gtos Pomorza, Dziennik Battycki, Gazeta Pomorska, Ekspress Bydgoski, Dziennik
t6dzki)

radio: grupa CR Media: Flash Katowice, Flash Opole, Bravo Torun, Radio 94 Warszawa, Radio
Kolor Warszawa, Wama Olsztyn, Delta Bielsko-Biata,

Trefl Sopot, Jazz Poznan; grupa Time&Space: sie¢ Eska; Radio Dla Ciebie; Radio Jozef

reklama zewnetrzna: 50 plakatow typu "city-light" na terenie Warszawy i 100 na terenie wiekszych
miast Polski. Plakaty rozklejata firma Adpol.

Przez ok. 8 tygodni firma Richter Plus udostepnita miejsce na wtasnych ulotkach
zostawianych w skrzynkach pocztowych, w naktadzie ok. 8 min egzemplarzy.

Sponsorzy kampanii:

T.U. Allianz Polska S.A. (druk plakatéw wielkoformatowych, sfinansowanie zakupu tasm
emisyjnych). Sponsor pokrywat koszty na podstawie faktur wystawianych przez drukarnie i
dostawce.
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1.2 ,,Spieszmy sie kochaé ludzi tak szybko odchodza...” — kampania na
rzecz Warszawskiego Hospicjum dla Dzieci

W marcu 2003 zakonczyta sie pigta kampania
Warszawskiego Hospicjum dla Dzieci zajmujgcego sie Spieszmy sie kochaé ludzi
domowag opiekg nad dziecmi nieuleczalnie chorymi. tak szybko odchodza...
Celem kampanii byto przekazanie informacji o
istnieniu Hospicjum oraz zbiérka pieniedzy. Kampania
byta adresowana do potencjalnych darczyncow i do
rodzicow dzieci nieuleczalnie chorych. Kampania
trwata od grudnia 2002 do stycznia 2003 roku. W
kampanii wykorzystano nastepujace nosniki
reklamowe: film reklamowy (30”), reklame radiowg
(30”), ogtoszenia prasowe, plakaty wielkoformatowe
oraz reklame w internecie. Ponadto we wszystkich
oddziatach Banku Pekao S.A. eksponowane byty
plakaty z prosbg o state polecenie przelewu na konto
Fundacji Warszawskie Hospicjum dla Dzieci oraz
plakaty we wszystkich kosciotach Diecezji

- . - .. 4 WARSZAWSKIE HOSPICJUM DLA DZIECI
Warszawskiej, Diecezji Warszawsko—Praskiej oraz &, zajmuje sie domowa opieka nad dzieémi

=~ nieuleczalnie chorymi

Kurii Wojskowej. Podobnie jak w latach poprzednich
zostat zorganizowana wysytka do wszystkich
mieszkancow Warszawy.

W wyniku prowadzonych od 1998 roku kampanii na konto Warszawskiego Hospicjum dla Dzieci
wptyneto ponad 4 min ztotych (réwnowartos¢ ponad 1 miliona USD). Ponadto znacznie zwiekszyty
sie wptaty na konto w okresie poza kampanig. Podczas ostatniej kampanii wptyneto 780 000 zt.
Ponad 6400 osob i instytucji udzielito wsparcia dla WHD w trakcie ostatniej kampanii.

Koordynacja kampanii: Rajmund Nafalski (Warszawskie Hospicjum dla Dzieci)

Partnerzy kampanii 2002-2003:

Media: Optimedia Publicis Poland (koordynacja mediow)

Telewizja: WOT, Polsat, TV 4, Canal+, Discovery Channel, Animal Planet, Viva Polska, Ale Kino,
Fashion TV,Tele 5

Radio: Radio Pogoda, Radio Plus, Radio Wawa, RMF FM, Radio Eska

Prasa codzienna: ,Gazeta Wyborcza” ,Rzeczpospolita”, ,Super Express”.

Prasa lokalna: ,Dzien Dobry”, ,Metro”, ,Metropol”, ,Pasmo”, ,Potudnie”

Magazyny: ,Charaktery”, "Claudia™ ,Chwila dla Ciebie”, "Forum” ,Imperium TV”, ,Murator”,
.Niedziela”, ,Pienigdz”, ,Polityka”, ,Praca dla Ciebie”, ,Takie Jest Zycie”, ,Tina”, ,Twoje Imperium”,

,Wprost”, ,Zycie na Gorgco’,

Reklama zewnetrzna: 200 tablic wielkoformatowych na terenie Warszawy: AMS, Stroer;
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Sponsorzy kampanii:

T.U. Allianz Zycie Polska S.A. (sfinansowanie czesci druku billboardéw). Sponsor pokryt koszty na
podstawie faktury wystawionej bezposrednio przez drukarnie.

Warszawskie Hospicjum dla Dzieci (sfinansowanie mailingu)

W przygotowaniu kampanii pomogli m.in.: Wojciech Wieteska (fotografia), ks. Jan Twardowski
(zgoda na wykorzystanie fragmentu wiersza), Klementyna Gierych (modelka), ASJ Graffiti Film
(produkcja filmu reklamowego), Bank Pekao S.A. (druk i ekspozycja plakatéw w oddziatach), DCS
Studio dtp (przygotowanie materiatéw do prasy), Drukoba (druk ulotek), Faxon Color, Gipeco,
Insty Print (naswietlania), Marek Kondrat (lektor), MRG, Print and Display (druk bilboardéw), Print
Center, Sonoria (dzwiek), Studio Edison, Stud, Studio Poremba, Studio Zet, TPS, Andrzej
Piszczatowski, Ivo Czerniawski (muzyka), Wojtek Dobrzeniecki.

W marcu 2003 Fundacja Swietego Mikotaja podjeta decyzje o zakonczeniu wspétpracy z
Warszawskim Hospicjum dla Dzieci. W protescie przeciw sposobowi gospodarowania srodkami
finansowymi Joanna Paciorek i Dariusz Kartowicz odeszli z Rady Warszawskiego Hospicjum dla
Dzieci.
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1.3 ,,Kochaj niewidome dzieci” — kampania na rzecz Stowarzyszenia
Tecza

Byta to czwarta kampania organizowana na rzecz

Stowarzyszenia Tecza zajmujgcego sie dziec¢mi o \
niewidomymi ze sprzezong niepetnosprawnoscia. K c HA
Celem kampanii byto budowanie Swiadomosci niewidome dzieci c

istnienia Stowarzyszenia oraz zbiorka pieniedzy.
Kampania byta adresowana do potencjalnych
darczyncoéw i do rodzicow dzieci, ktérym
Stowarzyszenie Tecza mogtoby pomac.

W kampanii, podobnie jak w ubiegtych latach,
wykorzystalismy film reklamowy (20”), reklame
radiowg (30”), ogtoszenia prasowe, plakaty
wielkoformatowe oraz reklamy w internecie.
Kampania miata zasieg ogélnopolski ze szczegdlnym
naciskiem na Warszawe. Kampania odbyta sie we
wrzesniu i pazdzierniku 2003 r.

W ciggu catego 2003 r. Wptyneto ponad 80 000 zt. :
darowizn na konto Stowarzyszenia Tecza (wptaty e

ponad dwukrotnie wieksze niz w 2000 r — pierwszym P R R AT IRRe0168
roku kampanii). Wielu rodzicéw zgtosito sie z prosbg
0 pomoc do Stowarzyszenia.

Koordynacja kampanii: Dagmara Frankowska-Delman (Stowarzyszenie Tecza)

Partnerzy kampanii:

Media: Media Edge (koordynacja)

prasa: _

Polityka; Forum; Puls Biznesu; Rzeczpospolita; Axel Springer Polska: Na Zywo, Pani Domu, Profit;
Agencja Wydawnicza Aga Press: Cogito, Victor Gimnazjalista; Wydawca Business Press:
Kaleidoscope, Businesman; Wprost; Gazeta Wyborcza- Duzy Format; Business Center Club: BCC;
Trade Press Sp. Z 0.0.: Supermarket News; Miedzynarodowy Przeglad Polityczny; Gruner + Jahr
Polska: Moje Gotowanie,Moje Mieszkanie, Gala,Fokus, Naj, Claudia

telewizja:
Program | Telewizji Polskiej, Account Executive Cartoon Network Discovery Media

radio:

Radio Biatystok, Radio Bieszczady, Radio Index, Radio Park,Radio Plus Legnica, Radio Pik, Radio
Pin, Radio 66, Radio 94;

reklama zewnetrzna: AMS, Clear Channel

internet: CR Media, Redakcja dla Zdrowia

Przygotowanie reklam prasowych, naswietlania: Agencja Reklamowa Codex Media
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W realizacji kampanii pomogli: pan Ksawery Jasienski (lektor), Studio Zet (nagranie reklamy
radiowej), TPS (przygotowanie kaset emisyjnych do telewizji).

Wszystkie prace zwigzane z przygotowaniem i realizacjg kampanii odbyty sie bezptatnie.
Wyjatkiem byt druk plakatéw wielkoformatowych i koszt ich wyklejenia. Koszty te zostaty pokryte
przez Stowarzyszenie Tecza oraz przez sponsora. Przestrzen reklamowa w mediach uzyskana
zostata bezptatnie.

Sponsor kampanii:

T.U. Allianz Zycie Polska S.A. (druk plakatéw wielkoformatowych). Sponsor pokryt koszt druku
plakatow na podstawie faktury wystawionej bezposrednio przez drukarnie.
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1.4 ,,.Samotne matki” — kampania na rzecz Caritas Polska

Celem kampanii byto zwrécenie uwagi na problemy
samotnych matek oraz zebranie pieniedzy na rzecz domow
samotnych matek. Przygotowanie kampanii poprzedzity
badania socjologiczne zrealizowane we wspotpracy z firmag
badawczg SMG/KRC. Ogdlnopolskie badania
przeprowadzono na reprezentatywnej probie pensjonariuszek
domow samotnej matki (kobiety w cigzy oraz matki z dzieémi)
oraz z kierownikami placowek. Przygotowanie badania
iloSciowego poprzedzone byto badaniem jakosciowym
przeprowadzonym w trzech domach samotnej matki
(Warszawa, Waslikéw, Gniezno). Celem badan byto zbadanie
przyczyn, dla ktérych kobiety uciekajg do doméw samotne;j
matki.

Kampania w mediach trwata od 15 grudnia 2003 r. do konca
stycznia 2004 r. Kampanii reklamowej towarzyszyta
konferencja prasowa oraz szereg dziatan majacych na celu
zainteresowanie dziennikarzy tematem samotnego e TR IRRRIOTE RRERR e
macierzynstwa. W ramach kampanii zostat wyprodukowany

film dokumentalny ,Przystan” (rez. Grzegorz Gérny, czas: 20”), ktéry byt bezptatnie udostepniany
stacjom telewizyjnym. Przygotowano rowniez inne materiaty adresowane do dziennikarzy
pracujgcych w redakcjach gazet (reportaz, wywiad, oméwienie badan). W wyniku prowadzonych
przez nas dziatan ukazato sie kilkadziesiat publikacji w prasie, radio i telewizji zwigzanych z
tematyka samotnego macierzyhstwa.

Partnerzy kampanii:

Badania socjologiczne: Instytut badawczy SMG/KRC a Millwoard Brown Company

Projekt graficzny plakatu, ogtoszenia prasowego, rezyseria i animacja filmu: Wojciech Kliczka
Udzwiekowienie filmu reklamowego i produkcja reklamy radiowej: Studio Zet

Kopiowanie materiatow filmowych: Media City

Przygotowanie ogtoszen prasowych, naswietlania: Pracownia C&C

Pomoc w obstudze PR: RPR Group

Koordynacja mediow: Optimedia Poland

prasa: Polityka, Forum, Viva, Naj;

prasa regionalna: Media Tak (koordynacja)

Gazeta Olsztynska, Dziennik Wschodni, Kurier Lubelski, Express llustrowany, Dziennik Battycki,
Nowiny, Dziennik Polski, Kurier Poranny, Kurier Szczecinski, Stowo Polskie, Gazeta Wroctawska,

Gazeta Poznanska, Gtos Wielkopolski

telewizja: Ad Media (wspotpraca)
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Reality TV, Romantica, Europa Europa, National Geographic Channel, MTV Classic, Discovery
Channel, Animal Planet, Telewizja Puls,

radio:

RMF FM. Sie¢ Radia Plus; stacje lokalne: 5-Suwalki, BIESZCZADY-Sanok, BRW-Watbrzych,
Centrum-Kalisz, ESKA NORD-Gdansk, FAN-Jasto, FON-Czestochowa, Grudzigdz-Grudziadz,
Kolor-Warszawa, Mazury-Ostroda, PARK-Kedzierzyn Kozle, Piotrkow, Poinoc-Koszalin, PR PIK-
Bydgoszcz, PR-Bialystok, PR-Gdansk, PR-Krakéw, PR-Olsztyn, PR-Rzeszéw, PR-Szczecin,
PULS-Ptock, Region Krakéw, RMI-Poznan, W-Wioctawek, Jard 1i 2

reklama zewnetrzna:

plakaty byty eksponowane w Warszawie, Krakowie, Trojmiescie, Katowicach, Wroctawiu, Lublinie,
todzi, Poznaniu, Szczecinie i Bydgoszczy. Tablice do ekspozycji plakatow zostaty udostepnione
przez firmy: Stroer (100 tablic), Clear Channel (236 tablic),

W przygotowaniu kampanii pomogli Anna Gamdzyk, Hanna i Jakub Husak, lIzabela Kapusciarek,
Tomasz Potkaj, Michat Rzysko, Jacek Sobieszczanski, tukasz Szajna, Krzysztof Wotoczko

Wszystkie prace zwigzane z przygotowaniem kampanii i jej realizacjg odbyly sie bezpfatnie.
Wyjatkiem byt druk plakatéw wielkoformatowych, koszt ich wyklejenia oraz produkcja filmu
dokumentalnego (,Przystan”). Koszty te pokryli sponsorzy. Przestrzen reklamowa w mediach
uzyskana zostata bezptatnie.

Sponsorzy kampanii:

Drukoba (pokrycie czesci kosztéw wyklejania plakatéw),

T.U. Allianz Polska S.A. (sfinansowanie produkcji filmu dokumentalnego ,Przystan”,
wspotfinansowanie wyklejania plakatéw),

Print and Display (cze$¢ kosztéw druku plakatow wielkoformatowych),

Memograf (czes¢ kosztéw wyklejania plakatow)

Kolor Druk (druk plakatow A3)

oraz Caritas Polska (cze$¢ kosztow druku plakatéw wielkoformatowch i ich wyklejania).

Sponsorzy pokryli koszty na podstawie faktur wystawionych bezposrednio przez dostawcéw ww.
ustug czy towardéw.
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2. Akademia Marketingu Spotecznego i Zbierania Funduszy

2.1 Szkolenia dla Warszawskiego Hospicjum Spotecznego

Warszawskie Hospicjum Spoteczne zajmuje sie domowg opiekg nad 200 osobami chorymi na raka
w ostatniej fazie choroby. Pomoc $wiadczona przez WHS jest bezptatna. Wolontariusze Hospicjum
opiekujg sie chorymi na terenie kilku dzielnic Warszawy.

Fundacja przeprowadzita cykl szkolen z zakresu zdobywania funduszy. Jest to pierwszy pilotazowy
projekt, ktéry ma postuzy¢ wypracowaniu modelu zbierania funduszy dla tego typu organizacji. W
oparciu o doswiadczenia zdobyte w pracy z Warszawskim Hospicjum Spotecznym tworzymy:

- standardy i procedury pracy z darczyncami

- program szkolen

- podrecznik ,Jak zbiera¢ fundusze?”

- system informatyczny do obstugi darczyncéw

W szkoleniach uczestniczyli cztonkowie zarzgadu i wolontariusze Warszawskiego Hospicjum
Spotecznego. Szkolenia prowadzili: Ewa Ruszkowska, Dariusz Kartowicz, Joanna Paciorek.

Pomagajgc Warszawskiemu Hospicjum Spotecznemu stworzyliSmy réwniez:
- identyfikacje graficzng — logo, papier firmowy i wizytéwki (projekty graficzne: llona
Wicherkiewicz).
- pomoglismy stworzy¢ komplet materiatéw informacyjnych (koncepcja, redakcja, projekty i
skfad graficzny sprawozdania z dziatalnoéci, folderu, blankietu wptat, wzoréow pism dla
darczyncoéw)

2.2 Konsultacje dla Stowarzyszenia Pomocy Osobom Autystycznym w
Zielonej Gorze

Fundacja udzielita cyklu konsultacji dla przedstawiciela Stowarzyszenia Pomocy Osobom
Autystycznym. Przedstawiciel stowarzyszenia uczestniczyt tez w jednym ze szkolen w
Warszawskim Hospicjum Spotecznym. Pomogli§my w przygotowaniu materiatéw potrzebnych do
uruchomienia procesu zbierania funduszy dla stowarzyszenia (pomoc w zredagowaniu folderu i
raportu z dziatalnosci).

2.3 Konsultacje dla Fundacji Mam Marzenie

Fundacja udzielata porad z zakresu strategii marketingowej dla Fundacji Mam Marzenie zajmujace;j
sie spetnianiem marzenh dzieci $miertelnie chorych.

2.4 Konsultacje dla WSWOP ,,Hospicjum domowe”

Fundacja udzielata konsultacji z zakresu marketingu spotecznego i zbierania funduszy
Wielkopolskiemu Stowarzyszeniu Wolontariuszy Opieki Paliatywnej ,Hospicjum Domowe”.
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3. Teologia Polityczna

Fundacja jest wydawca rocznika filozoficznego , Teologia
Polityczna”. Jest to pierwsze w Polsce pismo mdéwigce o
sprawach politycznych z punktu widzenia rzeczy ostatecznych.
Pismo zostato wydane ze srodkoéw zebranych na ten cel od
prywatnych ofiarodawcow i instytuciji.

W ramach tego projektu zrealizowane zostaty nastepujgce
przedsiewziecia:

- wydanie rocznika w formie drukowanej (1300 egz.);

- stworzenie strony internetowe;j:
www.teologiapolityczna.pl.

- wysytka rocznika do ponad 200 osob ze swiata nauki,
polityki i mediow

Gawck, Kuraje, (Sormy, Hall
Matsia, [, Domarck,
ehorn

- wydrukowanie plakatow reklamujacych pismo, akcja
plakatowa w Warszawie i Krakowie

- zorganizowanie spotkahn promocyjnych towarzyszacych wydaniu pierwszego numeru:

o Krakow, Camelot, 03.11.2003 r; spotkanie zorganizowane we wspétpracy z Klubem
Jagiellonskim oraz Osrodkiem Mysli Politycznej z Krakowa (bezptatne
udostepnienie sali: Camelot)

o Warszawa, Biblioteka Uniwersytetu Warszawskiego, 17.11.2003 r.; spotkanie
zorganizowane we wspotpracy z Bibliotekg Uniwersytetu Warszawskiego oraz
Osrodkiem Mysli Politycznej z Krakowa (bezptatne udostepnienie sali — BUW)

- zorganizowanie spotkania z darczyncami ,Teologii Politycznej” w Warszawie w Restauracji
TamTam (udostepnienie sali w restauracji oraz poczestunek — Restauracja TamTam)

Sktad redakcji rocznika: Marek A. Cichocki, Dariusz Kartowicz, Agnieszka Kurkowska, Joanna
Paciorek. Cztonkowie redakcji pracowali spotecznie.

Realizacja projektu byta mozliwa dzieki hojnosci oraz pomocy wielu oséb i instytucji: Osrodka Mysli
Politycznej z Krakowa, Bartosza Antosika, Jakuba Boratynskiego, Julii i Jana Dgbrowskich, Pawta
Kaczmarka, Zofii i Piotra Kocihskich, Amelii Lukasiak, Mateusza Mitkowskiego, Jarostawa
Michaluka, ks. Edwarda Jana Michowskiego SVD, Jarostawa Paradowskiego, Jakuba Paciorka,
Agnieszki i Jerzego Perendykow, Janusza Reitera, I1zabeli i Piotra Rudnickich, Pawta
Sypianskiego, Pawta Solocha, Matgorzaty i Jacka Szczytko, Wiestawa Tarki, Ewy i Marcina
Thuczkiewiczow, Katarzyny Wtodarskiej, Ewy i Marcina Zielinskich oraz dwéch anonimowych
darczyncow.

W realizacji projektu pomogli m.in.: Anna Litwinczuk (zrobienie korekty pisma), Bartosz Jatowiecki
(przettumaczenie streszczenia numeru), Aleksander Zioto (rozwieszanie plakatow w Warszawie,
pomoc w spotkaniu promocyjnym w Warszawie)

Dystrybucje oraz sprzedaz wysytkowg czasopisma prowadzit Osrodek Mysli Politycznej z Krakowa
na podstawie umowy zawartej z Fundacja. , Teologia Polityczna” byta dostepna w sieci sprzedazy
Empik oraz w wybranych ksiegarniach w Polsce (,Prus”, Liber”, ,Ksiegarnia Akademicka” i inne).
Dochdd ze sprzedazy czasopisma jest przeznaczony na cele statutowe fundacji.
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4. Inne projekty

Fundacja wraz z firmg badawczg IPSOS (dawniej Demoskop) przeprowadzita badania na
ogolnopolskiej reprezentatywnej probie Polakéw majgce na celu sprawdzenie akceptowalnej
wysokosci wynagrodzen prezesow w organizacjach pozarzgdowych. Badania zostaty
przeprowadzone bezptatnie.

Obszerny komentarz do badan napisany przez Jakuba Wygnanskiego opublikowany zostat przez
Rzeczpospolitg (,lle powinien zarabia¢ Swiety Mikotaj?”, 19.08.2003 r.) oraz umieszczony w
portalu internetowym www.ngo.pl. Badania zainicjowaty dyskusje na temat zarobkéw w
organizacjach pozarzadowych.
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lll. Informacje finansowe

1. Rachunek zyskéw i strat

Rachunek zyskow i strat za okres od 01-08-2002 do 31-12-2003

Fundacja Swietego Mikotaja
ul. Przesmyckiego 40
05-500 Piaseczno

NIP 123-09-97-285

Tres¢

Za biezacy rok
obrotowy (zti gr.)

Za poprzedni rok
obrotowy (zti gr.)

A. Przychody z dziatalnosci statutowej 26 947,94 zt
|. Sktadki brutto, okreslone statutem
Il. Inne przychody okreslone statutem 26 947,94 zt
B. Koszty realizacji zadan statutowych 24 006,71 zt
C. Wynik finansowy na dziatalnosci statutowej 2941,23 zt
(wielkos¢ dodatnia lub ujemna) (A-B)
D. Koszty administracyjne 736,77 zt
I. Amortyzacja
ll. Zuzycie materiatow i energii
[ll. Ustugi Obce 146,77 zt
IV. Podatki i optaty 560,00 zt
V. Wynagrodzenia oraz ubezpieczenia spoteczne i
inne swiadczenia
VI. Pozostate 30,00 zt
E. Pozostate przychody (nie wymienione w poz. Ai G)
F. Pozostate koszty (nie wymienione w poz. B,D i H)
G. Przychody finansowe 2,94 zt
H. Koszty Finansowe
I. Wynik finansowy brutto na caloksztatcie dziatalnosci 2 207,40 zt
(wartos$¢ dodatnia lub ujemna C-D+E+F+G-H)
J. Zyski i straty nadzwyczajne:
|. Zyski nadzwyczajne — wielkos¢ dodatnia
Il. Straty nadzwyczajne — wielko$¢ ujemna
K. Wynik finansowy ogdétem (I+J) 2 207,40

I. Réznica zwiekszajaca koszty roku nastepnego
(wielko$¢ ujemna)

Il. Réznica zwiekszajaca przychody roku nastepnego
(wielkos¢ dodatnia)
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2. Bilans

Bilans na dzien 31-12-2003

Fundacja Swietego Mikotaja

ul. Przesmyckiego 40 05-500 Piaseczno

NIP 123-09-97-285

Stan na Stan na koniec Stan na Stan na koniec
AKTYWA koniec poprzedniego PASYWA koniec poprzedniego
biezacego roku biezacego roku
roku obrotowego roku obrotowego
obrotowego obrotowego
1 2
A. Aktywa trwate 1200,00 A. Fundusze wtasne 5207,40
|. Warto$ci niematerialne |. Fundusz Statutowy 3000,00
Il. Rzeczowe aktywa trwate 1200,00 II. Fundusz aktualizaciji
wyceny
Ill. Naleznosci dtugoterminowe IIl. Wynik finansowy netto 2207,40
za rok obrotowy
IV. Inwestycje dtugoterminowe 1. nadwyzka przychoddéw 2207,40
nad kosztami (wielko$c¢
dodatnia)
V. Dlugoterminowe rozliczenia 2. nadwyzka kosztéw nad
miedzyokresowe przychodami (wielkos¢
ujemna)
B. Zobowigzania i 614,93
rezerwy na zobowigzania
B. Aktywa Obrotowe 4319,32 |. zobowigzania
diugoterminowe z tytutu
kredytéw i pozyczek
|. Zapasy rzeczowych Il. Zobowigzania 614,93
aktywéw obrotowych krotkoterminowe i
fundusze specjalne
Il. Naleznosci krotkoterminowe 1. Kredyty i pozyczki
lll. Inwestycje krétkoterminowe 4319,32 2. Inne zobowigzania 614,93
1. $rodki pieniezne 4319,32 3. Fundusze specjalne
2. pozostate aktywa finansowe Ill. Rezerwy na
zobowigzania
IV. Rozliczenia
miedzyokresowe
C. Krotkoterminowe 303,01 1. Rozliczenia
rozliczenia miedzyokresowe miedzyokresowe
przychodoéw
2. Inne rozliczenia
miedzyokresowe
AKTYWA RAZEM: 5822,33 PASYWA RAZEM: 5822,33
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3. Rozliczenie projektéw

Projekt Koszt
KOSZTY REALIZACJI ZADAN STATUTOWYCH 24 006,71 zt
Kampanie Spoteczne 54,25 z}
Polska Akcja Humanitarna 0,00 zt
Warszawskie Hospicjum dla Dzieci 0,00 zt*
Stowarzyszenie Tecza 0,00 z
Samotne Matki
kaseta DVM, koperty 54,25 zt
Akademia Marketingu Spotecznego | Zbierania Funduszy 0,00 zt*
Teologia Polityczna nr 1 23 952,46
Druk i transport 19 563,00 zt
Sktad graficzny 1 830,00 zt
Licencja na fotografie 1 093,45 zt
Optaty pocztowe i koperty 867,87 zt
Reklama w miesieczniku ,Wiez” (barter) 427,00 zt
Optata za prawo do przedstawiania numeru ISSN w kodzie kreskowym 100,00 zt
Opfata za domene www.teologiapolityczna.pl 71,14 zt
Inne projekty 0,00 zt*
KOSZTY ADMINISTRACYJNE FUNDACJI 736,77 zt
Optaty sgdowe (KRS) 560,00 zt
Opfata za domene www.mikolaj.org.pl 52,85 zt
Prowizje i odsetki bankowe 93,92 zt
Szkolenia 30,00 zt

* Wszystkie prace zwigzane z przygotowaniem projektu i jego realizacjg odbyty sie bezptatnie lub

znaleziono sponsoréw, ktérzy bezposrednio pokrywali koszty. Sponsoréw i partneréw projektow

wymieniamy przy opisie poszczegolnych przedsiewziec.
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