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Partnerzy | sponsorzy kampanii

Partnerzy: Fundacja Ernst&Young

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich
Koalicja na Rzecz Rodzinnej Opieki Zast

Wspotpraca

Active Communications - pomoc w nawigzaniu kontaktow
z mediami.

MillwardBrown SMG/KRC wraz z grupg wolontariuszy
Fundaciji Swigtego Mikotaja — badania socjologiczne.

Media Tak — prasa regionalna.

Wojciech Kliczka - projekt graficzny plakatu, ogtoszenia
prasowego i adaptacja filmu reklamowego o biskupie
Swietym Mikotaju.

Pracownia C&C oraz firma Focus Forum - pomoc w
przygotowywaniu materiatéw dla prasy.

The Chimney Pot — pomoc w kopiowaniu filmu reklamowego
i reportazu.

Kolor Druk - bezptatny druk kartek Swiatecznych.

Franciszek Pieczka, Studio Zet - pomoc w adaptacji nagran
do filmu i reklamy radiowe;.

Telekomunikacja Polska S.A., Radio Zet - organizacja
konkursu i uruchomienie numeru 0-400, z ktdrego caty
dochdd przeznaczony zostat dla rodzinnych doméw dziecka.

PIN Sp. z 0.0. — pomoc w kopiowaniu filméw na DVD.
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epczej

Sponsorzy

TU Allianz Zycie Polska S.A. - sfinansowanie wykonania czesci koordynacii i
czesci kosztdw wyklejania billboardow.

BASF Polska - pomoc w sfinansowaniu wyklejania plakatéw wielkoformatowych.

Fundacja Ernst&Young - wsparcie Funduszu Edukacyjnego oraz sfinansowanie
czesci kosztow koordynacji projektu.

Fundusz Inicjatyw Obywatelskich - sfinansowanie produkciji filmu dokumentalnego
dotyczacego rodzinnych doméw dziecka, adaptacji spotu reklamowego, druku
plakatow oraz cze$ci kosztow wyklejania plakatéw wielkoformatowych.

Wolontariusze:

Marcin Buczko, Agnieszka Dziembaj, Magdalena Fac, Joanna Luberadzka-
Gruca, Dariusz Kartowicz, Katarzyna Korycinska, Piotr Koczyhski, Konrad
Kolanowski, Monika tukasik, Matgorzata Majewska, Maciej Mastowski, Marta
Michniewicz, Tomasz Mierzejewski, Magdalena Nicinska, Joanna Paciorek,

dr Barbara Passini, Joanna PierScinska-Surowiec, Dominika Rosiriska, |zabela
Rusak, Anna Snopczyriska, Wiodzimierz Walus, Aneta Wyszyniska, Marek Zak.

Koszty:

Wiekszo$¢ prac zwigzanych z przygotowaniem kampanii i jej realizacjg odbyta sie
bezptatnie. Wyjatkiem byt druk plakatéw wielkoformatowych, koszt ich wyklejenia,
produkcja filméw oraz koordynacja. Przestrzen reklamowa w mediach uzyskana
zostata bezptatnie.



FUNDACJA

Koalicja na Rzecz Rodzinne] Opieki SWIETEGO
Zastepcze] MIKOtAJA

Jednym z partneréw kampanii jest Koalicja na Rzecz Rodzinnej Opieki Zastepczej. Jej celem jest
miedzy innymi promocja rodzinnych form opieki zastepcze;.

Koalicje tworza instytucje i osoby, ktére wspieraja idee rodzinnej opieki zastepczej:

Biuro Krajowe Stowarzyszenia SOS Wioski Dzieciece w Polsce, Fundacja Ernst&Young, Fundacja Orlen Dar Serca,
Fundacja Przyjaciotka, Fundacja Rodzin Adopcyjnych, Fundacja Rodzina Nadziei, Krajowy O$rodek Adopcyjno-
-Opiekuniczy TPD, MOPS Jaworzno, Agnieszka i Marek Ole$ - Rodzina Zastepcza, Osrodek Rodzin Zastepczych
Stowarzyszenia ,Misja Nadziei”’, Osrodek Wspomagania Rodziny, PCPR Tarnowskie Gory, PCPR Wotomin, Rodzinny
Dom dla Dzieci w Bytomiu, Rodzinny Dom Dziecka nr 5 w Szczecinie, Sad Rejonowy dla W-wy Mokotowa V Wydziat
Rodzinny i Nieletnich, Stowarzyszenie Misja Nadziei, Stowarzyszenie Rodzin Adopcyjnych i Zastepczych ,Pro Familia”,
Stowarzyszenie Zastepczego Rodzicielstwa, Slaski Oddziat Towarzystwa Rozwijania Aktywnosci Dzieci ,Szansa’,
Towarzystwo ,Nasz Dom”, Towarzystwo Przyjaciot Dzieci, Osrodek Adopcyjno-Opiekunczy, Towarzystwo Rozwijania

Aktywnosci Dzieci ,Szansa”.
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Przestrzen reklamowg bezptatnie udostepnity:

TELEWIZJA

Ale Kino, Canal+, Polsat, Telewizja Polska SA, Telewizja Puls, TV 4.

REKLAMA ZEWNETRZNA

AMS, BPMedia, Clear Channel, Zarzad Transportu Miejskiego w Warszawie.

PRASA CODZIENNA OGOLNOPOLSKA

Gazeta Wyborcza, Metro, Nowy Dzien, Przeglad Sportowy, Puls Biznesu, Rzeczpospolita, SuperExpress.
MAGAZYNY

Auto Swiat, Dom i Wnetrze, Duzy Format, ’Dziecko, Forbes, Forum, Gazeta Telewizyjna, Miedzynarodowy Przeglad
Polityczny, Naj, Ozon, Polityka, Semestr, Swiat Kobiety, Tele Magazyn, Tygodnik Powszechny, Wiez, Wprost, Viva.

PRASA REGIONALNA

Dziennik Battycki - Wieczér Wybrzeza, Gazeta Krakowska, Gazeta Olsztyfnska, Gazeta Poznariska, Gtos Wielkopolski,
Stowo Polskie.

RADIO

Radio Zet, Polskie Radio |, Radio Pin, Radio Praga.

KINO

Sie¢ kin Cinema City.

INTERNET

Gemius.pl, Onet.pl, Rzeczpospolita On-Line, Wirtualna Polska, Wprost On-Line.
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Dlaczego warto wspiera € FUNDACJA

SWIETEGO

rodzinne domy dziecka? MIKOLAJA

Dom

Rodzina

Opieka

Edukacja
Koszty

W rodzinnym domu dziecka mieszka najwyzejl12 dzieci. W zwyktej placowce
— nawet 80.

Dzieci sg czescig rodziny. Majg mame, tate, rodzenstwo i dom. Dzieki
codziennym obowigzkom domowym uczg sie samodzielnosci i zaradnosci.

Zamiast wychowawcoOw opiekujg sie dzie¢mi rodzice, ktdrzy sg z nimi
catg dobe.

Mozliwa jest indywidualna nauka z dzieckiem.

Utrzymanie dziecka w rodzinnym domu dziecka jest dwukrotnie tansze
niz w zwykiej placéwce socjalizacyjnej.
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Domy dziecka w Polsce
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Tradycyjne domy dziecka:
21 753 dzieci
380 placéwek

Rodzinne domy dziecka:
2174 dzieci
269 domow

W Polsce zaledwie 9% dzieci mieszka w rodzinnych do  mach dziecka.

Zrédio: Ministerstwo Polityki Spotecznej, 2005 (dot. placéwek rodzinnych i socjalizacyjnych).
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Problemy i mo zliwo sci dziatania

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

Bariery — Niewiedza

Zaledwie 22% Polakow zna ten rodzaj opieki
nad dzie¢mi osieroconymi.

Wedtug rodzicéw gtdbwna barierg
w powstawaniu rodzinnych doméw dziecka
jest biurokracja.

W opinii ekspertow jedng z waznych barier
jest niewielka grupa rodzicéw chcacych
zaktadac¢ nowe rodzinne domy dziecka.

Bariery — Edukacja

63% rodzicOw ocenia szanse edukacyjne
swoich podopiecznych jako znaczgco nizsze

. 7 . 7

Gtowne przyczyny nizszych szans
to opdznienia edukacyjne (74%),
brak srodkéw na dodatkowe zajecia (70%).

.

- .

Popularyzacja rodzinnych form opieki
zastepczej wsrod:

* potencjalnych rodzicow,

o urzednikow,

* szerokiej publicznosci.

- .

Wyrownanie szans edukacyjnych
dzieci z rodzinnych doméw dziecka.
Utworzenie funduszu edukacyjnego.

.

Kampania spoteczna

Fundusz Edukacyjny
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Kampania spoteczna

Czas: grudzie n 2005 — stycze n 2006.
Zasieg: o0golnopolski.

Media: outdoor,
radio,
telewizja,
prasa,
kino,
Internet.

Cel: budowa pozytywnego wizerunku rodzinnych doméw
zbiorka pieni edzy na fundusz edukacyjny.
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Qutdoor
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AMS, BP Media, ZTM

500 billboardéw 5x2, 18 billboardow 3x4
w najwiekszych miastach Polski.

3000 plakatéw A3 w warszawskich autobusach,
tramwajach i metrze.
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Qutdoor

———— RODINNTM,
—== DOMoM
= D2IECKA

AMS, Clear Channel
400 Citylightéw w najwiekszych miastach Polski.
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Radio i telewizja

SWIETEGO
MIKOLAJA

Telewizja:

Telewizja Polska S.A., Polsat, Canal+, Telewizja Puls, Ale Kino, TV 4.
Radio:

Radio Zet, Polskie Radio |, Radio Pin, Radio Praga.

12
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Prasa

Prasa codzienna
ogolnopolska

Gazeta Wyborcza,
Rzeczpospolita,
Puls Biznesu,
Metro,

Nowy Dzien,
Przeglad Sportowy,
SuperExpress.

Prasa Lokalna

Dziennik Battycki -
Wieczor Wybrzeza,
Stowo Polskie-
-Gazeta
Wroctawska,

Gtos Wielkopolski,
Gazeta Poznanska,
Gazeta Krakowska,
Gazeta Olsztynska.

Grunt to rodzina — podsumowanie kampanii 2005-2006

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

Tygodniki

Polityka, Newsweek,
Ozon, Wprost,
Forum.

Magazyny

Dom i Wnetrze,
Duzy Format,
Dziecko, Forbes,
Gazeta Telewizyjna,
Naj, Przyjaciotka,
Semestr, Swiat
Kobiety, Tele
Magazyn, Viva.

13
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Kino I Internet
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_Pemgrmm Py

SAECROERCi. e DR Lol Sic C kin Cinema City

S T e Rt A
TEMASE BODINHYM DA DIIECRA

GRUNT TS RADZINA
P BORIINNTN BOME DIFECKA

470 kopii,
18 multipleksow _
w Czestochowie, Katowicach,
— ' ol Krakowie, Poznaniu, Toruniu,
GRUNTTO BODIINA. o IR S i ! Trojmiescie, Warszawie
POMALE SOOIMAIME DOMOM. D2TECKA s g " LT oo . .

e : | Wroctawiu.

Banery internetowe:

Onet.pl

Rzeczpospolita On-Line
Woprost.pl

Wirtualna Polska
Gemius.pl
wirtualnemedia.pl
PRoto.pl

14

Grunt to rodzina — podsumowanie kampanii 2005-2006



Sita kampanii B
P $SWIETEGO

MIKOLAJA

55 r6znych mediéw,

672 emisje filmu reklamowego w telewizji,
216 emisji spotow radiowych,

45 ogtosze n prasowych,

518 billboardéw,

400 citylightow

2,5 min odston banerow internetowych,

470 kopii reklamy kinowe,.

15
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Public Relations

Reporta z telewizyjny 15°

TVP 3 Biatystok, TVP 3 Katowice,
Bielska Telewizja Miejska, Telewizja
Elblaska, Telewizja Podlaska,
Telewizja Toya.

Obecno $é w programach
telewizyjnych

Kawa czy herbata (TVP 1),
Pasmo reportazu 17:20 (TVP 1)
Rozmowa w oprawie 18:00 (TPV 3)

Teksty prasowe informuj ace
0 akgji

Cienie i Blaski, Gazeta Wyborcza
Stoteczna, Metropol, Olivia,
Rzeczpospolita, Trybuna.
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Konkurs

Radio Zet

Telekomunikacja Polska SA
Od 9 do 27 grudnia,

5 razy w ciggu dnia,

telefon 0—400,

ponad 9000 potgczen.

Do wygrania byta choinka z dostawg do domu,
Caly dochdd przeznaczony zostat na Fundusz Edukacyijny.

17
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Infolinia Fundacji Przyjaciotka FuNDacas

SWIETEGO
MIKOLAJA

Numer infolinii — (22) 526 61 91 — promowany byt w tra  kcie kampanii na plakatach,
w ogtoszeniach prasowych i w Internecie.

Infolinia zorganizowana i udost epniona przez Fundacj € Przyjaciotki.

Osoby dzwoni gce na infolini @ mogty dowiedzie € sie miedzy innymi:

- Co to s g rodzinne domy dziecka i jak taki dom zatlo  zy€?
- Jak mo zna pomaéc rodzinnym domom dziecka — wptata na Fundusz Edukacyjny.

- Jakie organizacje pomagaj @ rodzinnym domom dziecka?

18
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Analiza potrzeb — badania spoteczne

Instytut badawczy 0%

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

20% 40% 60%  80%

100%

MillwardBrown SMG/KRC, o | .
wolontariusze Fundacji Swietego op6 znienia rozwojowe

Miko’faja op6 znienia edukacyjne

Pierwsze badania sytuacji w brak srodkéw na dodatkowe zaj ecia

rodzinnych domach dziecka w .

Po| niska samoocena
oisce.

brak srodkéw na materialy
Wiemy jakie sg gtdwne problemy
dzieci i na co konkretnie
potrzebne sg pienigdze brak $rodkow na dojazdy

brak $rodkow na utrzymanie

92,

5%

Metoda  wywiady telefoniczne CATI, kwestionariusze samowypetnialne,

Liczby 185 wywiaddw telefonicznych, 84 kwestionariuszy.
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Na czym polega Fundusz Edukacyjny? Euwﬁlgffég

MIKOLAJA

Komu pomagamy?

- Dzieciom (w 2005 — 119 dzieci).
- Rodzice (w 2005 — 68 rodzicow).

Jak pomagamy?

Finansujemy konkretne przedsiewziecia edukacyjne
prowadzone przez rodzinne domy dziecka lub
organizacje z nimi wspotpracujgce na terenie catej
Polski (korepetycje, kursy, wyjazdy edukacyjne).

Jasne zasady:
- komisja,
- konkurs.

Szczegobtowe informacje
www.mikolaj.org.pl

20
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_ FUNDACJA
Fundusz Edukacyjny - na czym polega? SWIETEGO

MIKOLAJA

Komu pomagamy?

- Dziecil.
- Rodzice.

Dlaczego edukacja?

Dzieki badaniom wiemy, ze pieniedzy brakuje
przede wszystkim na edukacje,

Jak pomagamy?
Konkretne przedsiewziecia edukacyjne dla
rodzinnych domow dziecka z catej Polski

Jasne zasady:

ogolnodostepny konkurs.

21
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FUNDACJA

Fundusz Edukacyjny - rezultaty SWIETEGO
MIKOLAJA

2005

119 dzieci

68 rodzicow

18 projektow edukacyjnych
69 110 z!

2006
256 dzieci

90 rodzicow
33 projekty edukacyjne
127 518 zt

k gczna wartosc¢ finansowa przekazanego wsparcia wyniosta 196 628 zi
22

Grunt to rodzina — podsumowanie kampanii 2005-2006



Fundusz Edukacyjny EUWTE&CGJ 3

MIKOLAJA

W tegorocznej akcji zebralismy 127 500 zitotych , pochodzacych
z wptat indywidualnych darczyincow i firm na konto Funduszu Edukacyjnego.

Z tego 18 300 ztotych zostato pozyskane dzieki konkursowi radiowemu.

Kampania Kampania
2004/2005 2005/2006

. B

140000+

120000+

100000+

80000+

60000+

40000

20000+

O_
Woptaty na Fundusz Edukacyjny w okresie kampanii
23
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Fundusz Edukacyjny — dzieci FuNDacas

SWIETEGO
MIKOLAJA

W ciggu dwoch lat 375 dzieci skorzystato z Funduszu.

Z Funduszu byty dofinansowane szkolenia jezykowe, zakup komputera, kurs szybkiego
czytania. Zebrane pienigdze zostaly przeznaczone na zajecia dla dzieci, uwzgledniajgce
szczegolne problemy emocjonalne, jakie przezywajg. Sfinansowalismy koszty dojazdu
niedostyszacej dziewczynki do szkoty w Warszawie. WsparlisSmy jeden projekt
miedzynarodowy — poznawania jezyka i kultury niemieckiej w teorii oraz w praktyce

w Niemczech. Fundusz to takze spetnianie najskrytszych pragnien. Dla nastoletnigj
dziewczynki z Hazlacha ofiarowane przez Panstwa srodki pozwolity na zakup gitary

| spetnienie jej marzen o szkole muzycznej.

24
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FUNDACJA

Nie zapomnieli Smy o rodzicach SWIETEGO

MIKOLAJA

Prowadzenie rodzinnego domu dziecka wymaga specjalnych umiejetnosci i wiedzy.
Do jej poszerzania stuzg kursy dla dorostych prowadzone przez psychologow.
Ponadto sfinansowalismy projekt, w ktorym ktadzie sie szczegolny nacisk na trwatosc
maitzenstwa osob zaangazowanych w prowadzenie domu. Chcemy chronié rodziny,
ktore podijely sie tego trudnego zadania, a takze dzieci przed powtornym bélem
rozpadu ich, juz nowej, rodziny.

25
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_ FUNDACJA
Pro Publico Bono $SWIETEGO

MIKOtLAJA

Otrzymali Smy pierwsz g nagrod e za najlepsz g inicjatyw e
obywatelsk g w 2005 roku.

Nagrodzono nas za pomoc dla rodzinnych doméw dzieck  a
,Grunt to rodzina”.

26
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FUNDACJA
Kontakt $SWIETEGO

MIKOLAJA

Fundacja Swietego Mikotaja
www.mikolaj.org.pl

Michat Rzysko, koordynator projektu
0 22 825 03 90

0661116 199
michal.rzysko@mikolaj.org.pl

27
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