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Strategia kampanii SWIETEGO
MIKOtAJA

Hasto VII Dnia Papieskiego:
Jan Pawel Il Obronca Godnosci Cztowieka

Cele kampanii:

» informacja o Dniu Papieskim

e promocja hasta

o utrzymanie wysokosci wptat na rzecz funduszu stypendialnego

Grupa docelowa:
e szeroka publicznosc¢

Zasieg:
e 0golnopolski
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Strategia kampanii SWIETEGO
MIKOLAJA

Czas:
o 17 wrzesnia — 14 pazdziernika 2007

Nosniki reklamowe:

o film reklamowy

* reklama radiowa

* reklama zewnetrzna

e ogtoszenia prasowe

* Dbanery i billboardy internetowe

« plakaty w komunikacji miejskiej, w parafiach
* reportaz filmowy
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Media

koordynacja: dom mediowy Starcom



FUNDACJA

Reklama zewn etrzna SWIETEGO
MIKOLAJA

325 billboardow: Stréer, Centrum Duszpasterstwa Archidiecezji
Warszawskie;.
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Reklama zewn etrzna SWIETEGO
MIKOLAJA

430 citylightéow : Clear Channel, Ruch.
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Reklama zewn etrzna SWIETEGO
MIKOLAJA

2 siatki: Centrum Duszpasterstwa Archidiecezji Warszawskie,j. :
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Reklama zewn etrzna SWIETEGO
MIKOLAJA

70 autobusow: CAM Media.
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Reklama zewn etrzna SWIETEGO
MIKOLAJA

Wartosc¢ cennikowa przekazanej powierzchni reklamy zewnetrznej:
ok. 520 tys. zt.
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Telewizja SWIETEGO
MIKOLAJA

Film reklamowy

TV Polska S.A., Polsat 2, TV Puls, sie¢ At Media: Cyfra +, National
Geographic, AXN, Hallmark.
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Radio SWIETEGO
MIKOLtAJA

Polskie Radio Program 1, PR
Program 2, PR Program 3, PR
BIS, Grupa radiowa Agory (Tok
Fm, Roxy Fm, Radio Ziote
Przeboje),

]
KATOLICKIE RADIO

Radio Jozef, Radio Plus, Radio
Vox Fm, Radio Niepokalanow,
Radio eM (Katowice), Radio
Emaus (Poznan), Radio Nadzieja
(Lomza), Katolickie Radio Fiat
(Czestochowa), Katolickie Radio
Podlasie, Via -Katolickie Radio
Rzeszow.
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Radio SWIETEGO
MIKOtAJA

GRP 69
Zasieg (osobhy) 7,5 min
Zasieg 1+ 24,9%

Wartosc¢ bezptatnie przekazanego

160 000 zt
czasu antenowego

Reklam e radiow g VII Dnia Papieskiego ustyszato
ok. 7,5 min osob.

Wskazniki liczone dla grupy 15+

Zrodto: dom mediowy Starcom 13



Prasa

26 tytutdw ogolnopolskich:

Gazeta Wyborcza (+ Dodatek
Telewizyjny), Rzeczpospolita,
Dziennik, Wprost, Polityka,
Przekroj, Fakt, Metro, Gala, Naj,
Zwierciadto, Przyjaciotka, Forum,
Rodzice, M jak mieszkanie, Vita,

Tygodnik Powszechny, Gos¢
Niedzielny, Niedziela, W drodze,
Znak, Przewodnik Katolicki, List,
ldziemy, Fronda, Christianitas,
Rézaniec.
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Prasa SWIETEGO
MIKOLAJA

Tytuty lokalne i polonijne: p
Dziennik Zachodni, Kurier Lubelski, Stowo Gt,;S Goniec Polski

Polskie - Gazeta Wroctawska, KATOLICKI
Express Bydgoski, = pmme
Nowosci, ;W

0 bursmiotsa
Goniec Polski (UK), TTT =

Gtlos Katolicki (Francja).

T

kolekeja filmowag =

BYDGOSKI=
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Prasa SWIETEGO
MIKOLAJA

GRP 114
Zasieg (osoby) 14,7 min
Zasieg 1+ 49%

Wartos¢ przekazanych 811 675 zi
powierzchni

Reklam e prasow g VII Dnia Papieskiego widziato ponad
14 min osaéb.

Wskazniki liczone dla grupy 15 +.
Cennikowa wartos¢ kampanii nie uwzglednia prasy katolickiej.

Zrodio: dom mediowy Starcom
16
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Internet SWIETEGO

MIKOLAJA

i e

Onet.pl, Wirtualna Polska

Gazeta.pl, ITVP, O2.pl, Adclick, = ey
AdNet, ARBOMedia, IDMnet, = B=
Przeznaczeni.pl, Wiara.pl. =
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Wartosc¢ przekazanej powierzchni reklamowej to 31 855 zt.
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Plakaty w komunikacji miejskie] SWIETEGO
MIKOLAJA

16 miast. Bielsko-Biata, Bydgoszcz, Czestochowa, Katowice,
Koszalin, £o6dz, Nowy Targ, Oswiecim, Ptock, Rzeszow,
Sandomierz, Sosnowiec, Suwailki, Torun, Warszawa, Zamosc.
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Reporta z SWIETEGO
MIKOLAJA

Reportaz ,|dz” (13'26”) wyemitowano w 12 oddziatach TVP
Regionalnej w Biatymstoku, Bydgoszczy, Gorzowie WIkp.,
Katowicach, Krakowie, Lublinie, todzi, Olsztynie, Opolu,
Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie oraz w Telewizji Polsat,
Polsat 2, Tv Vectra.

Koordynacja: RPR Group
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Przestrze n reklamowa SWIETEGO
MIKOLAJA

\ Przestrzen reklamowa w mediach
- uzyskana zostata bezptatnie.
@ . Wartos¢ powierzchni reklamowych,
| e czasu antenowego oraz produkciji
- materiatéw to ok. 3 min zi.
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Badanie
SMG/KRC MillwardBrown Company
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Znajomo s¢ Dnia Papieskiego SWIETEGO
MIKOLAJA

100% -
80%

80% -

64%

60% -

40% ~

20% ~

0% -

przed kampani @  po kampanii

Kampania znacz gco wptywa na znajomo $¢€ Dnia Papieskiego.

N=999 (wszyscy respondenci)
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_ o _ _ _ FUNDACJA
Znajomo s¢ daty Dnia Papieskiego SWIETEGO

MIKOLAJA

70% - 64% B przed kampani g

60% - O po kampanii

50% -

40% - 34% 34% 3004

30% - 24%

20% 1 11%

10% -

0% - , ! .

Nie wiem Pazdziernik 14-paz

Po kampanii trafniej wskazywano dat e Dnia Papieskiego.

Wrzesie h N=637 (osoby, ktére wiedziaty o Dniu Papieskim) 23

Listopad N=802 (osoby, ktére wiedziaty o Dniu Papie  skim)
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Zrodta wiedzy o Dniu Papieskim SWIETEGO
MIKOLAJA

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
%

z plakatow w ko sciotach 49 %

z reklamy prasowej 28%

Z internetu 11%

z billboardow \ plakatéw na mie $cie 8%

z reklamy telewizyjnej 6%

z reklamy radiowe;j ]1%

inne zrodio 12%

Wrzesie h N=637 (osoby, ktére wiedziaty o Dniu Papieskim) 24
Listopad N=802 (osoby, ktére wiedzialy o Dniu Papie  skim)



FUNDACJA

Znajomo s¢ plakatu Dnia Papieskiego SWIETEGO
MIKOLAJA

znam;
59%

nie znam;
40%

nie wiem:
1%

59% badanych widziato plakat VII Dnia Papieskiego.
W 2006 r. 65%.

N=999 (wszyscy respondenci)

25



Znajomo $¢ Fundaciji ,Dzieto Nowego FUNDACJA

: . SWIETEGO
Tysigclecia MK O LA LA
15% -
| 10%
10% 80/
5% -
0%

Znajomo $€ wspomagana Fundacji wzrosta po kampanii z 8% do 10%
W 2006r. z 7% do 16%.

26

N=999 (wszyscy respondenci)
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Gotowo s¢ do wsparcia Fundacji SWIETEGO
MIKOLAJA
gotowi wesprze ¢ nie s g gotowi
0 fundacj e wesprze € fundacj e
9% 1 64%
60% - S57%
50% -
43%
40% - 36% @ przed kampani a
30% - O po kampanii

20% -

10% -

0% -

Przed i po kampanii wi ekszo $¢é respondentow wyra zata gotowo S¢
wsparcia fundacji, ale po kampanii ta gotowo  $¢ jeszcze wzrosta.

27
Wrzesie n N=81 (ci, ktérzy znaj a fundacj ¢, UWAGA - mata proba), Listopad N=103 (ci, ktérzy zn  aja fundacj e)



Preferowana forma wsparcia Fundacji

70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% A

0%

48%

34%

60%

43%

poprzez
wystanie
SMSa

9% 6%

N

wrzucenie
datku do
puszki osob
kwestujgcych
na ulicy

wptata na
konto

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

@ przed kampani g

O po kampanii

-

Preferowane formy
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Zbiorka pieni edzy

Tegoroczny VIl Dzien Papieski
obchodzony byt 14 pazdziernika.

Uroczystosciom, jak co roku,
towarzyszyta zbiorka pieniedzy na
fundusz stypendialny Fundacji
,Dzieto Nowego Tysigclecia”.

Do dnia 4 grudnia 2007 roku na
konta Fundacji wptyneto ok. 5,6
min zt.

FUNDACJA
SWIETEGO
MIKOLAJA
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Kto nam pomagat?

KREACJA

Film i reklama radiowa

Dariusz Kartiowcz- scenariusz i rezyseria, Marek cichy- montaz,
Wojciech Btazejczak- dzwiek

Universal Music Polska- muzyka

Piotr Bujno - lektor

Przemystaw Jaworski - nagranie lektora

The Chimney Pot - kopiowanie tasm

Plakaty wielkoformatowe i og toszenia prasowe

Projekt - Wojciech Gawryta, Dariusz Kartowicz

Ludmita Sidorowska-Art. Engine, Anamaja-Rafat Grzejszczyk, Studio
Pryzmat- przygotowanie ogtoszen

Reklamy internetowe

Jakub Gtadykowski

Badania

MillwardBrown SMG/KRC)

Przygotowania do kampanii wspierali rownie  z:

Jakub Antoszewski, Rafat Bartosinski, Michat Biskup, Szymon
Chrostowski, Wojciech Gawryta, Magdalena Nicinska, Mariusz
Wojcik, Urszula Pruska i Redakcja Katolicka TVP, Redakcja
Katolicka PR oraz Corbis, Memograf, Telewizyjna Agencja
Informacyjna, Zarzad Transportu Miejskiego w Warszawie

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

MEDIA
Starcom - dom mediowy, pomoc w uzyskiwaniu bezptatnych
powierzchni reklamowych
RPR Group - pomoc w nawigzaniu kontaktéw z regionalnymi stacjami
telewizyjnymi
Media Tak - koordynacja kampanii w gazetach regionalnych
Telewizja
TVP SA, Polsat 2, Telewizja PULS, At Media- Cyfra +
Prasa
Christianitas, Dziennik, Fakt, Forum, Fronda, Gala, Gazeta
Wyborcza, Gos¢ Niedzielny, Idziemy, List, M jak Mieszkanie, Metro,
Naj, Niedziela, Polityka, Przekréj, Przewodnik Katolicki, Rodzice,
Rézaniec, Rzeczpospolita, Tygodnik Powszechny, Vita, W drodze ,
Woprost, Znak, Zwierciadto
Prasa lokalna i polonijna
Dziennik Zachodni, Express Bydgoski, Gazeta Wroctawska- Stowo
Polskie, Gtos Katolicki, Goniec Polski, Kurier Lubelski.
Reklama zewn e¢trzna
Clear Channel, Stroer, Centrum Duszpasterstwa Archidiecezji
Warszawskiej, Ruch, CAM Media
Radio
Polskie Radio, Radio Plus, Grupa Radiowa Agory (Tok Fm, Roxy Fm,
Ztote Przeboje), Radio Niepokalanéw, Radio J6zef, Radio eM, Radio
Emaus, Katolickie Radio Fiat, Katolickie Radio Podlasie, Radio
Nadzieja, Via- Katolickie Radio Rzeszow
Internet
Adclick, AdNet, ARBOMedia, Gazeta.pl, IDMnet, Onet.pl, O2.pl,
Wirtualna Polska, Wiara.pl, Przenaczeni.pl
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Dziekujemy
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