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Strategia kampanii SWIETEGO
MIKOtAJA

Hasto X Dnia Papieskiego:
Jan Pawet || — odwaga swietosci

Cele kampanii:

» informacja o Dniu Papieskim

e promocja hasta

o utrzymanie wysokosci wptat na rzecz funduszu stypendialnego

Grupa docelowa:
o szeroka publicznosc¢

Zasieg:
» 0golnopolski
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Strategia kampanii SWIETEGO
MIKOtAJA

Czas trwania kampanii:
15 wrzesnia — 10 pazdziernika 2010 r.

Nosniki reklamowe:

o film reklamowy

* reklama radiowa

» reklama zewnetrzna (billboardy, citylighty, siatki)
e ogloszenia prasowe

* reklama internetowa

« plakaty w komunikacji miejskiej, w parafiach
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Media

koordynacja: dom mediowy Starcom



o FUNDACJA
Telewizja SWIETEGO
MIKOLAJA

Narodowej |

.
LAl

TVP S.A., TVN Siedem, TVN Style, TVN Turbo
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Radio SWIETEGO
MIKOLAJA

Rozgto $nie ogodlnopolskie:
Grupa Radiowa Agory, Polskie Radio, Sie¢ Radia Plus

Rozgto snie lokalne:

Katolickie Radio Ciechanow, Katolickie Radio Fiat (Czestochowa),
Katolickie Radio Ptock, Katolickie Radio Podlasie, Katolickie Radio
Zamos¢, Radio Bon Ton (Chetm), Radio eM (Katowice), Radio
Emaus (Poznan), Radio Gilos (Pelplin), Radio Nadzieja (Lomza),
Radio Niepokalanéw, Radio Rodzina Wroctaw, RDN Matopolska,

Via-Katolickie Radio Rzeszow.
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Reklama zewn etrzna SWIETEGO
MIKOtLAJA

Karolina Lupa & o 2

studentka flologi rosyjskiej f@ =

Stypendystka Fundaci  Drieto Nowego Tysiadeda”

Jan Pawetlitodla ~
mnie wzor odwag,
odwagi Zycia ;
W prawdzie,

odwagi bycia soba.”

L]

100 emisji (09-10 pa zdziernika) na infoscreenach na peronach
warszawskiego metra (Stroeer)




FUNDACJA
Reklama zewn etrzna SWIETEGO
MIKOtLAJA

418 billboardow: Centrum Duszpasterstwa Archidiecezji Warszawskiej,
Stroeer. °
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400 citylightow : Clear Channel 9
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2 siatki wielkoformatowe: Centrum Duszpasterstwa Archidiecezji Warszawskiej
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Prasa

Ponad 20 tytu tow

Prasa katolicka:

Don Bosco, eSPe, Fronda, Gosc¢
Niedzielny, ldziemy, List, Magazyn
Familia, Niedziela, Przewodnik
Katolicki, R6zaniec, Tygodnik
Powszechny, Wiez.

Prasa komercyjna:

Dziennik Gazeta Prawna, Gazeta
Wyborcza, Imperium TV, Kurier TV,
Metro, Przyjaciodtka, Przyslij Przepis,
Rzeczpospolita, Sens, Super TV, Tele
Max, Zwierciadto.

omBAG,

£ ™ Nr konta Fundacii  Dzieto Nowego Tysiaclecia™
-%'_ L 8113201704 2979 6023 2000 0001
N ugﬁ :

Mhiggzo v www.dzielo.pl

FUNDACJA
SWIETEGO
MIKOLAJA

lan Pawel Il

Poméz zdolnej mlodziezy z ubogich rodzin!
Wptac na stypendia!
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Plakaty w parafiach i komunikacji SWIETEGO
MIKOtLAJA

B an Pawetll
Kilkadziesiat tysiecy plakatow B2 |
w parafiach w catej Polsce

4500 plakatow A3 i 700
plakatow A4 w komunikacji

m IEJSkIej m. |n . GdaﬁSkU, Pomoz zdolnej ml_udziez'jrzubogir]'l rodzin!
. . . . Wipdac na stypendial
Krakowie, todzi, Warszawie i s e gD
WrOCI'aWi u . iﬁ[-:u?:;{? 1..'.IrJ':::1'l;l?j'\:':::vT:,ﬂI.-_;.-lesn.-.“-. AT 1320 1104 35908 G2 MEY RN
\1’[.9'
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Internet SWIETEGO

MIKOLAJA
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Ad-Vice, ARBOMedia, Duchowy.pl, Fronda.pl, Gazeta.pl, O2.pl,
Opoka.org, Teologiapolityczna.pl, Wiara.pl, Wirtualna Polska.
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FUNDACJA

Przestrze n reklamowa SWIETEGO
MIKOLAJA

Przestrze n reklamowa w mediach, powierzchnie reklamowe i czas
antenowy uzyskane zostata bezptatnie.
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Badanie
MillwardBrown SMG/KRC
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Znajomo s¢ Dnia Papieskiego

74% -
72% -
70% -
68% -
66% -
64% - 63%
62% -
60% -

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

2%

58%

Przed kampanig

Po kampanii

Kampania pozytywnie wptywa na znajomo

s¢ Dnia Papieskiego.

N=1000 (wszyscy respondenci)
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Znajomo s¢ daty Dnia Papieskiego SWIETEGO

MIKOLAJA

70% - 65% 60% B Przed kampanig O Po kampanii
60% -
50% -
40% 37% 33%
30% -
20% - oy 1%
10% - 0
oo e |
Nie wiem Pazdziernik 10 pazdziernika

Po kampanii znacz gco wzrosta znajomo $¢€ daty Dnia Papieskiego.

Przed kampani @ N=635 (osoby, ktére wiedziaty o Dniu Papieskim) 17

Po kampanii N=727 (osoby, ktére wiedziaty o Dniu Papi  eskim)
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Znajomo s¢ plakatu Dnia Papieskiego SWIETEGO

MIKOLAJA

35% -

29%

30% -

25% -

20% -

16%

15% -

10% -

5% -

0%
Przed kampanig Po kampanii

Po kampanii znacz gco wzrosta znajomo $¢€ plakatu Dnia Papieskiego

Przed kampanig N: 1001 (wszyscy respondenci).

Po kampanii N: 1007 (wszyscy respondenci). 18
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Zbiorka pieni edzy SWIETEGO
MIKOLAJA

Do dn. 15 grudnia na konto Fundacji wptyneto ponad 7 min z #
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FUNDACJA

Fundusz | Stypendy Sci SWIETEGO

MIKOLAJA

Stypendia przeznaczone sg dla zdolnej, ubogiej mtodziezy ze wsi.
Fundacja ,Dzieto Nowego Tysigclecia” wspomaga juz 2500 osob.
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Kto nam pomagat?

KREACJA

Film i reklama radiowa:

Dariusz Kartowicz - scenariusz

Marek Cichy — reyseria i monta, Marcin Czajkowski — zdgcia

Jacek Pak — dzwigk

Leszek Madzer - muzyka

Fastmedia, Heliograf, Kaj TV, TVP — sptzhagraniowy

Cukry - studio

Piotr Bujno - lektor

East News, Erazm Ciotek — licencja nacni

The Chimney Pot, Studio Hebo — kopiowanie materiatow
Relaxfoto — skanowanie materiatow

Plakaty wielkoformatowe, plakaty do parafii, komunikacji, siatki,
ogtoszenia prasowe:

Projekt — Maciej Mastowski, Dariusz Kartowicz

East News, Erazm Ciotek, Forum — licencja nacidj

Print&Display, Printmax - druk

GD Studio, Studio Pryzmat, Smart Design, Studio @béta Ciemny -
przygotowanie do druku

Reklamy internetowe

Barttomiej Juszczyk, Katarzyna Niedziatkowska

Badania

MillwardBrown SMG/KRC

Przygotowania do kampanii wspierali rowniez:

Kuba Antoszewski, Michat Biskup, Sylwia Kicka, Maclkepstrzewa,
Magdalena Nigiska, Joanna Pi@inska-Surowiec, Iza Schnell, Anna
Skérzyaska, Mariusz Sulkowski,Tomasz Wesotowski, Mariusz 8ik)j

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

MEDIA

Starcom - dom mediowy, pomoc w uzyskiwaniu bezplelingowierzchni
reklamowych

Telewizja

TVP SA, TVN Siedem, TVN Style, TVN Turbo

Metro: Stroeer

Radio: Grupa Radiowa Agory, Katolickie Radio Ciechandowtdfiakie
Radio Fiat (Czstochowa), Katolickie Radio Plock, Katolickie Radio
Podlasie, Katolickie Radio Zaréi Polskie Radio, Radio Bon Ton
(Chelm), Radio eM (Katowice), Radio Emaus (P@nRadio Glos
(Pelplin), Radio Nadzieja (Lom), Radio Niepokalanéw, Radio Rodzina
Wroctaw, RDN Malopolska, SéeRadia Plus, Via-Katolickie Radio
Rzeszow.

Reklama zewrgtrzna

Centrum Duszpasterstwa Archidiecezji WarszawsKikjar Channel,
Stroeer, Zargd Transportu Miejskiego w Warszawie.

Prasa

Don Bosco, eSPe, Dziennik Gazeta Prawna, Frondeet&&Vyborcza,
Gos¢ Niedzielny, Idziemy, Imperium TV, Kurier TV, ListMagazyn
Familia, Metro, Niedziela, Pani Domu, Przewodniktdigki, Prz\lij
Przepis, Roaniec, Rzeczpospolita, Sens, Super TV, Tele Maxp@igik
Powszechny, W&.

Internet

Ad-Vice, ArboMedia, Duchowy.pl, Fronda.pl, GazetalplMnet, O2.pl,
Opoka, Teologiapolityczna.pl, Wiara.pl, Wirtualna Fals
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Wiekszo s€ prac zwi gzanych z przygotowaniem
kampanil zostata wykonana bezp fatnie,
przestrze n reklamow g uzyskano bez op faty.

Serdecznie dzi ekujemy!
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