FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOtAJA

Fundacja ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia”
Post-test, listopad 2006

Raport z badania MillwardBrown SMG/KRC

Badanie zostato wykonane bezptatnie przez instytut
badawczy MillwardBrown SMG/KRC we wspotpracy z
Fundacjg Swietego Mikotaja.

Sktadamy serdeczne podziekowania Jakubowi

Antoszewskiemu
i Oldze Wagner z MillwardBrown SMG/KRC.
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FUNDACJA

Metodologia SWIETEGO
MIKOLAJA
Instytut badawczy MillwardBrown SMG/KRC
Czas wrzesien 2006 pre-test, listopad 2006 post-test
Metoda omnibus
Préba ogolnopolska, reprezentatywna
Liczba 1006 pre-test, 1002 post-test
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. FUNDACJA
Podsumowanie

SWIETEGO
MIKOtAJA

Znajomos¢ wspomagana Fundaciji Dzielo Nowego Tysiaclecia wzrosta po kampanii
Zz 7% do 16%. Znajomos¢ spontaniczna pozostata na tym samym poziomie.

Po kampanii wiekszy odsetek badanych poprawnie wskazywat czym fundacja sie
zajmuje.

Takze wigkszos¢ respondentéw wyrazata gotowosé wsparcia fundacji, po kampanii
(64% vs. 41%). Spadt odsetek tych osdb, ktére nie chcialy jej wesprzeé¢ (36% vs.
59%).

Wysytanie SMS-6w oraz wrzucanie pieniedzy do puszek oséb kwestujacych sa
preferowanymi formami wspierania fundaciji.

Po kampanii spadta nieznajomos¢ Dnia Papieskiego z 34% do 9%. Gtownymi
zrodtami wiedzy o Dniu Papieskim s3a telewizja oraz plakatow kosciotach.

Spontanicznie plakaty namiescie sa wspominane rzadko jako zrédito wiedzy o Dniu
Papieskim (3% i 6%), ale znajomos¢ samego plakatu jest wysoka 65% po kampanii
vs. 38% przed.

Kampania zdecydowanie wptyneta na znajomos¢ daty Dnia Papieskiego. Po
kampanii date znato 71% respondentow (z czego 24% dokladna) vs. 17% przed

kampania. 4

Znajomos$c¢ Fundacji Dzieto Nowego Tysiaclecia, MillwardBrown SMG/KRC, listopad 2006



FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

Znajomosc¢ Fundaciji Dzieto Nowego Tysiaclecia
Pre-test i Post-test
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Znajomosc organizacji charytatywnych w Polsce il isr\ed )
(Pre-test, wrzesien 2006) SWIETEGO

MIKOtLAJA

Wieka Orkiestra Swigtecznej Pomocy 20% 38%

Caritas 14% 29%
PCK (Polski Czerwony Krzyz) 8% 28%
Polska Akcja Humanitarna/Fundacja Ochojskiej 4% REL
Fundacja Odnawiamy Nadzieje N %) 34%
Fundacja im. Stefana Batorego LA 18%

Fundacja Praca dia Niewidomych |REZIE 11%
Fundacja $wietego Miotaja (] 10%

Fundacja Dzieto Nowego Tysigclecia 7%

Polsat/Fundacja Polsat/Polsat Dzieciom

Fundacja Jolanty Kwasniewskiej Porozumienie bez Barier I:%‘/o
TVN/Fundacja TVN/TVN - Nie jesteS sam [R9%2%2%
Pajacyk/Fundacja Pajacyk § 1%2%2%

Fundacja Ewy Btaszczyk "Akogo?"

inna E Wspomagana Spontaniczna
. fagars u
zadna £5% TOP OF MIND
0% 20% 40% 60% 80% 100%

N=1006 (wszyscy respondenci)
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Znajomosc organizacji charytatywnych w Polsce FUNDACJA
(Post-test, listopad 2006) SWIETEGO

MIKOLAJA

25% 42%

Wieka Orkiestra Swigtecznej Pomocy

Caritas

31% 91%
¢ 5% kRl
SE 1790

Fundacja Praca dla Niewidomych | lPAZ 3 14%

Fundacja $wietego Miotaja [  14%

Fundacja Dzieto Nowego Tysigclecia 16%

PCK (Polski Czerwonu Krzyz)
Polska Akcja Humanitarna/Fundacja Ochojskiej
Fundacja Odnawiamy Nadzieje

Fundacja im. Stefana Batorego

Polsat/Fundacja Pokat/Polsat Dzieciom 3o
Fundacja Jolanty Kwasniewskiej Porozumienie bez Barier | %%
TVN/Fundacja TVN/TVN - Nie jestes sam [R%3%3%

Pajacyk/Fundacja Pajacyk | 1%a%d %

inna 2% m Wspomagana Spontaniczna
zadna 280/, | "TOP OFMIND
- % 20% 40% % % 100%
N=1002 (wszyscy respondenci) 0% 0% 0% 60% 80% 00%
7
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FUNDACJA

Znajomos¢ Fundaciji ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia”

przed i po kampanii. SWIETEGO
MIKOtLAJA
Znajomos¢ spontaniczna Znajomos¢ wspomagana
18% 18% 16%
16% - 16% - 6
14% 1 14%
129%, | 12% -
10% - 10% -
8% - 8% -
6% - 6% -
4% - 4% |
29% - 1% 1% 20, -
(A — S 0% -

M Pre-test M Post-test | | M Pre-test M Post-test

—~———

Znajomos¢ wspomagana Fundaciji Dzielo Nowego Tysiaclecia wzrosta po kampanii z
7% do 16%.

Znajomos¢ spontaniczna pozostata na tym samym poziomie.
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Znajomosé Fundacii ,,Dzielo Nowego Tysiaclecia” s
SWIETEGO

rzed i po kampanii
P P P MIKOLAJA

N=1006/1002 (wszyscy respondenci)

16%

Post-test m Wspomagana

Spontaniczna

7%

Pre-test 1% B TOP OF MIND
0%
ol% 2|% 4I% el% 8I% 16% 12I% 14;% 1e|;% 18%
v
Osoby znajace Fundacje Dzieto Nowego Pre-test Post-test
Tysigclecia (N=75)* (N=155)
katolicy uczestniczacy regularnie w mszy swietej 59%
katolicy nie uczestniczacy regularnie w mszy 36%
Swietej
wierzacy innego wyznania niz katolickie 3% 1%
niewierzacy 2% 4%

*UWAGA - mata proéba
mm Istotne statystycznie

Wsrdéd znajacych fundacje jest istotnie wiecej katolikow uczestniczacych regularnie we
mszy swietej niz nie uczestniczacych (po kampanii).
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Znajomosc¢ dziatalnosci FUNDACJA

Fundaciji ,,Dzieto Nowego Tysiaclecia” SWIETEGO
MIKOtAJA

54%

nie wiem

Stypendia dla miodziezy/dla uzdolnionej
miodziezy/pomoc miodziezy w nauce

Zwigzana z Kosciolem/ Zwigzana z Papiezem

Pomaga ludziom / Pomaga bezdomnym

Zbiera pienigdze na biednych

Dla dzieci/ Dla chorych dzieci B Pre-test

H Post-test

Wspomaga biedne dzieci

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Wrzesien N=75 (ci, ktérzy znaja fundacje, UWAGA - mata préba)
Listopad N=155 (ci, ktorzy znaja fundacje)

Po kampanii byt wiekszy odsetek badanych wiedzacych czym fundacja sie zajmuje i
bardziej poprawnie identyfikowali jej dziatalnos¢.

10

Znajomos$c¢ Fundacji Dzieto Nowego Tysiaclecia, MillwardBrown SMG/KRC, listopad 2006



Gotowosé do wsparcia Fundaciji ,,Dzielo Nowego FUNDACJA

Tysiaclecia” SWIETEGO
MIKOtAJA

70% - 64%
60% -

59%

50% -

40% A

E Pre-test

30% - B Post-test

20% A

10% A

0% A
gotowi wesprzec nie sg gotowi
fundacjie wesprzec¢ fundacji

Wrzesien N=75 (ci, ktorzy znaja fundacje, UWAGA - mata préba)
Listopad N=155 (ci, ktorzy znaja fundacije)

Po kampanii wiekszos¢ respondentow wyrazata gotowos¢ wsparcia fundaciji.

Spadt odsetek tych oséb, ktére nie chciaty jej wesprzeé.
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Preferowana forma wsparcia ,,Fundacji Dzieto
Nowego Tysiaclecia”

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

poprzez

wrzucenie
wystanie SMSa datku do puszki
0sob
kwestujacych
na ulicy

13% 14%

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

@ Pre-test
B Post-test

- ]

wptata na konto

-

Preferowane formy
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Powody dla niecheci do wsparcia Fundacji Nowego FaUl s/ -ed]'s

Tysiaclecia

SWIETEGO
MIKOtAJA

Brak funduszy / nie sta¢ mnie

Nie znam blizej tej fundacji / Nie wiem dla kogo
pomoc

Brak zaufania

Nie mam takiego zwyczaju

Wspieram inng fundacje

Inne o Pre-test

H Post-test

Nie wiem

6%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Wrzesien N=45 (nie chca wesprze¢ fundacji, UWAGA - mata préba)

Listopad N=55 (nie chca wesprzec¢ fundacji, UWAGA - mata préba)
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60%
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FUNDACJA

Znajomos¢é Dnia Papieskiego przed i po kampanii SWIETEGO

MIKOtAJA

Pre-test Post-test

tak
89%

nie
11%

N=1006/1002 (wszyscy respondenci)

14
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. _ _ - FUNDACJA
Zrodta wiedzy o Dniu Papieskim SWIETEGO

MIKOtAJA

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

o
z reklamy telewizyjnej 6670

z plakatow w 26%
kosciotach ()

z reklamy radiowej

z billboardow \ plakatéw
na miescie

z Internetu H Post-test

H Pre-test

inne zrodto

trudno powiedzie¢

Wrzesien N=689 (osoby, ktére wiedzialy od Dniu Papieskim)

Listopad N=893 (osoby, ktore wiedzialy od Dniu Papieskim)

15
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FUNDACJA

Znajomosc¢ plakatu Dnia Papieskiego

SWIETEGO
MIKOLAJA
Pre-test Post-test
nie wiem nie Vgiem
20 2%

Znam nie znam
38% 33%

nie znam
60%

N=1006/1002 (wszyscy respondenci)
16
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Znajomos¢ daty Dnia Papieskiego

80%
71%
70%
@ Pre-test
60% B Post-test
50% 47%
40%
30% 049
20%
10%
3% 195 3%,
0% . . I — . /A .
Pazdziernik |Pazdziernik  16-paz Maj Kw iecien
(datg lub | bez daty
bez) Wrzesien N=689 (osoby, ktdre wiedziaty od Dniu Papieskim)

Listopad N=893 (osoby, ktore wiedzialy od Dniu Papieskim)
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4% 5o,

Inny
miesigc

FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

74%

Nie wiem

17



FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA

Stosunek do wiary

18
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Stosunek do wiary FUNDACJA
(Post-test, listopad 2006) SWIETEGO
MIKOtLAJA

katolicy
nieuczestniczacy
regularnie w mszy

sSwietej wierzacy innego
41% wyznania niz
katolickie
2%

hiewierzacy
3%

katolicy
uczestniczacy
regularnie w mszy
sSwietej
54%
N=1009 (wszyscy respondenci)
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Stosunek do wiary FUNDACJA

(Post-test, listopad 2006) SWIETEGO
MIKOtLAJA

inne; 3%

niewierzacy; 3%

N=973 (wszyscy wierzacy)

N=1006 (wszyscy respondenci)

20
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Zachowania osob wyznania rzymskokatolickiego
(Post-test, listopad 2006)

uczestnicza
regularnie we
mszy swietej
57%

nie uczestnicza
regularnie we
mszy swietej
43%

N=948 (wszyscy wyznania rzymskokatolickiego)
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FUNDACJA

SWIETEGO
MIKOLAJA
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