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Strategia kampanii

Przedmiot kampanii

Promocja idei i has
a V Dnia Papieskiego

Cele 

• Informacja o V Dniu Papieskim

• Promocja has
a „Jan Pawe
 II Or� downik Prawdy”

• Zwi� kszenie wysoko� ci wp
at na konto Fundacji „Dzie
o Nowego 

Tysi� clecia”

Zasi � g 

Ogólnopolski

Grupa docelowa

Szeroka publiczno��
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No� niki reklamowe

• Film reklamowy w wersji 45” i 59”

• Og
oszenia prasowe

• Reklama radiowa 30” 40” 59”

• Billboardy, citylighty

• Banery i billboardy internetowe 

• Plakaty w parafiach, w komunikacji warszawskiej

Koordynacja kampanii

Fundacja � wi� tego Miko
aja

Czas 

15 wrze� nia - 16 pa� dziernika

Strategia kampanii
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Media
koordynacja Starcom
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Telewizja

Film reklamowy

Telewizja Polska S. A.: TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP 3 Regionalna 
TV Puls

Reporta �  (koordynacja mediów RPR Group)

Reporta�  „� ywy Pomnik” (15’30”) wyemitowano w oddzia
ach  
TVP Regionalna w Bia
ymstoku, Bydgoszczy, Gda	 sku, Gorzowie 
Wlkp., Katowicach, Krakowie, Lublinie, 	odzi, Olszt ynie, Poznaniu, 
Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie, Wroc
awiu.



7

Reklama zewn � trzna: 472 Billboardy

AMS, Clear Channel, News Outdoor, Str
 er
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Reklama zewn � trzna: 780 Citylightów

AMS, Clear Channel
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Plakaty w komunikacji warszawskiej

Metro

Tramwaje

Autobusy
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Prasa ogólnopolska

Og
oszenie prasowe V Dnia Papieskiego 
ukaza
o si�  w 21 tytu
ach ogólnopolskich.
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Prasa lokalna

Dziennik Polski Kraków
S
owo Polskie Gazeta Wroc
awska
Dziennik Zachodni Katowice
Gazeta Wspó
czesna Bia
ystok 
Kurier Poranny Bia
ystok 
Nowiny Rzeszów
Nowa Trybuna Opolska
Kurier Lubelski

Koordynacja Mediatak
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Si
a reklamy - prasa

Reklam �  prasow �  V Dnia Papieskiego widzia
o blisko 17 mln
osób w wieku 25-55. W tym 3,7 mln zetkn � 
o si �  z ni �  co najmniej 
dwa razy.  

*Wska� niki liczone dla populacji kobiet i m�� czyzn w wieku 25-55 lat 

� ród
o: dom mediowy Starcom

Prasa – wska � niki *

908 704, 5 z

Warto�� bezp
atnie przekazanej 
powierzchni reklamowej

22,2%Zasi� g 2+

16 999 913Zasi� g kampanii (osoby)

83,8GRP kampanii prasowej
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Internet

iTVP
Onet.pl
Ozon On Line
Rzeczpospolita On Line
Wirtualna Polska
Wprost Online
Artinfo.pl, Brief.pl
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Radio

Polskie Radio Program 1, Polskie Radio Program 2 Polskie Radio 
Program 3, BIS - Polskie Radio, PR Gda	 sk, PR Kraków, PR 	ód � , 
PR Mercury, PR Rzeszów, PR Szczecin, PR Wroc
aw, PR Lublin, 
Radia sieci AGORA (m.in. Radio Z
ote Przeboje), RDC, Radio Józef,  
Classic 	ód � , Sie�  Radia Plus, TOK FM

Koordynacja - New Age Media

Reklam�  V Dnia Papieskiego w kinie obejrza
o ponad 100 ty�  widzów. 
Film 45” by
 emitowany w 6 warszawskich kinach sieci Cinema City: CC 
Arkadia, CC Bemowo, CC Galeria Mokotów, CC Janki, CC Promenada, 
CC Sadyba. 

Warto��  bezp
atnie przeprowadzonej kampanii w kinie to 40 591,3 z
.  

Kino
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Si
a reklamy - radio

376 509, 47 z
 
Warto��  bezp
atnie przekazanych przez 
stacje radiowe czasów antenowych

20,8%Zasi� g 2+

4 645 652Zasi� g kampanii (osoby)

185GRP

Reklam �  radiow �  V Dnia Papieskiego us
ysza
o 4 645 652 
Polaków, w tym 966 295 osób zetkn � 
o si �  z reklam �  co 
najmniej dwa razy.  

Radio – wska � niki*

* Wska� niki liczone dla populacji kobiet i m�� czyzn w wieku 25-54 lat 

� ród
o: dom mediowy Starcom
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Badanie  
MillwardBrown SMG/KRC
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Znajomo ��  Dnia Papieskiego 
przed i po kampanii

nie
34%

tak
 66%

� ród
o: MillwardBrown SMG/KRC; N=1009/1010 (wszyscy r espondenci) 

nie
9%

tak
91%

Przed kampani�  Po kampanii

Znajomo ��  Dnia Papieskiego z wysokiej przed kampani �  (66%) 
wzros
a na bardzo wysok �  (91%) po kampanii.

Czy s
ysza
(a) Pan(i) o Dniu Papieskim?
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Znajomo ��  Fundacji „Dzie
o Nowego 
Tysi � clecia” przed i po kampanii

5%

16%

0%

5%

10%

15%

Przed kampani�  (wrzesie	  2005) Po kampanii (pa� dziernik 2005)

Znajomo ��  wspomagana Fundacji „Dzie
o Nowego Tysi � clecia” 
wzros
a po kampanii z 5% do 16%.

� ród
o: MillwardBrown SMG/KRC; N=1009/1010 (wszyscy r espondenci) 
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Znajomo ��  dzia
alno � ci Fundacji „Dzie
o 
Nowego Tysi � clecia” przed i po kampanii 

Wrzesie �  N=50 (ci, którzy znaj �  fundacj � ), Pa� dziernik N=162 (ci, którzy znaj �  fundacj � )

� ród
o: MillwardBrown SMG/KRC

Po kampanii wi � kszy odsetek osób znaj � cych fundacj �  
deklarowa
 znajomo ��  jej dzia
alno � ci i mniejszy odsetek 
wskazywa
 niespecyficzne skojarzenia z czym �  zwi � zanym z 
Papie � em, czy Ko � cio
em.

15%
14%

13%
22%

18%
10%

36%
20%

37%
50%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

inne

co�  zwi� zanego z Papie� em / ko� cio
em

pomoc�  dzieciom

pomoc�  w kszta
ceniu m
odych ludzi

nie wiem

Po kampanii (pa� dziernik 2005) Przed kampani�  (wrzesie	  2005)
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Znajomo ��  reklamy ulicznej 
informuj � cej o Dniu Papieskim

zna
72%

nie zna
28%

72% badanych widzia
o billboard V Dnia Papieskiego. 

� ród
o: MillwardBrown SMG/KRC; N=1009/1010 (wszyscy r espondenci) 

Badanie zosta
o wykonane bezp
atnie przez instytut badawczy MillwardBrown SMG/KRC we wspó
pracy z 
Fundacj �  	 wi � tego Miko
aja.
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Kwesta na Fundusz Stypendialny

Program polega na przyznawaniu stypendiów szczególnie uzdolnionej 
i  jednocze� nie ubogiej m
odzie� y gimnazjalnej z zaniedbanych terenów 
wiejskich. Fundacja obejmuje pomoc�  danego ucznia przez wiele lat: 
od gimnazjum a�  po studia.

Obchodom V Dnia Papieskiego 
towarzyszy
a zbiórka pieni� dzy 
na fundusz stypendialny 
Fundacji „Dzie
o Nowego 
Tysi� clecia”. Do 8 listopada 
2005 ze zbiórki publicznej i 
przyko� cielnej na konta Fundacji 
wp
yn� 
o 5,5 mln z
.

Programu stypendialny Fundacji „Dzie
o Nowego Tysi � clecia”
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Kto nam pomaga
 

Koordynacja mediów

Dom Mediowy Starcom
RPR Group
Mediatak

Film i reklama radiowa

Centro Televisivo Vaticano - zdj� cia
Leszek Mo� d� er oraz Arms Records - muzyka
Krzysztof Wo
oczko - monta�
Przemys
aw Jaworski i Media City - d� wi� k, kopiowanie ta� m
Piotr Bujno - lektor

Badania spo
eczne

MillwardBrown SMG/KRC
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Przygotowanie materia
ów i emisja filmu 45” w kinie

New Age Media, Chimney Pot

Reklama internetowa

Urbanvision

Plakaty i og
oszenia prasowe

Maciej Mas
owski - projekt graficzny
Polska Agencja Fotografów FORUM - udost� pnienie zdj� cia
Studio dcs - Dariusz � liwa, Grzegorz Ni� nik
AD-Graf Renata Ulanowska

Kto nam pomaga
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Wolontariusze

Bartosz Antosik, Szymon Chrostowski, Agnieszka Dziembaj, 
Magdalena Fac, Wojciech Gawry
a, Izabella G� bczyk, Anna 
Go
� biowska, Jerzy Janicki, Konrad Janowski, Piotr Koczy	 ski, 
Konrad Kolanowski, Nina Ksi�� opolska, Dorota Kurjata, Ma
gorzata 
Majewska, Magdalena Nici	 ska, Jaros
aw Nowisz, Ma
gorzata 
Nowotnik, 	ukasz Pasiewicz, Sylwia Roma 	 czak, Micha
 R� ysko, 
Piotr Sitarz, Joanna Pier� ci	 ska-Surowiec, Marcin T
uczkiewicz. 

a tak� e firmy 

asj Grafitti Film, Kobart, Memograf, Studio Zet.

Kto nam pomaga
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Kto nam pomaga
 

Media

Telewizja

Telewizja Polska S. A.: TVP 1, TVP 2, TV Polonia, TVP 3 Regionalna 
TV Puls
Oddzia
y TVP Regionalna w Bia
ymstoku, Bydgoszczy, Gda	 sku, 
Gorzowie Wlkp., Katowicach, Krakowie, Lublinie, 	od zi, Olsztynie, 
Poznaniu, Rzeszowie, Szczecinie, Warszawie, Wroc
awiu.

Reklama zewn� trzna

AMS, Clear Channel, News Outdoor, Str
 er.

Radio

Polskie Radio Program 1, Polskie Radio Program 2 Polskie Radio 
Program 3, BIS - Polskie Radio, PR Gda	 sk, PR Kraków, PR 	ód � , 
PR Mercury, PR Rzeszów, PR Szczecin, PR Wroc
aw, PR Lublin, 
Radia sieci Agora (m.in. Radio Z
ote Przeboje), RDC, Radio Józef
Classic 	ód � , Sie�  Radia Plus, TOK FM.
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Kto nam pomaga
 

Prasa ogólnopolska

Auto � wiat, Dzie	  Dobry, Fakt, Focus, Forbes, Glamour, Gazeta 
Wyborcza, Go��  Niedzielny, Idziemy, National Geographic, 
Niedziela, Ozon, Press, Poradnik Domowy, Pow� ci� gliwo��  i Praca, 
Puls Biznesu, Rodzice, Rzeczpospolita, Tygodnik Powszechny, 
Wi�� , Wprost, Znak, � ród
o.

Prasa lokalna

Dziennik Polski Kraków, S
owo Polskie Gazeta Wroc
awska, 
Dziennik Zachodni Katowice, Gazeta Wspó
czesna Bia
ystok, Kurier
Poranny Bia
ystok, Nowiny Rzeszów, Nowa Trybuna Opolska, 
Kurier Lubelski.

Internet

ITVP, Onet.pl, Ozon On Line, Rzeczpospolita On Line, Wirtualna 
Polska, Wprost Online, Artinfo.pl.

Kino
sie�  kin Cinema City (koordynacja New Age Media), Chimney Pot



27

Koszty

Przestrze	  reklamowa w mediach uzyskana zosta
a bezp
atnie.

Wi� kszo��  prac zwi� zanych z przygotowaniem kampanii odby
a si�  
bezp
atnie. Wyj� tkiem by
 druk i monta�  plakatów wielkoformatowych 
(nie we wszystkich przypadkach), druk plakatów do parafii i do 
komunikacji warszawskiej, produkcja filmu dokumentalnego ”� ywy 
Pomnik”, kopiowanie i zakup kaset beta i VHS oraz koordynacja. 
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Fundacja „Dzie
o Nowego Tysi � clecia”

Idea narodzi
a si�  po pielgrzymce Ojca � wi� tego do Polski w 1999 r. 
Fundacja zosta
a powo
ana do � ycia w 2000 r. jako organizacja, której 
dzia
alno��  ma upami� tnia�  Pontyfikat Jana Paw
a II przez 
promowanie nauczania Papie� a i wspieranie okre� lonych 
przedsi� wzi��  spo
ecznych, g
ównie w dziedzinie edukacji i kultury. 
Siedzib�  Fundacji jest Warszawa a Fundatorem Konferencja 
Episkopatu Polski. 

www.dzielo.pl
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Fundacja 	 wi � tego Miko
aja

Fundacja (wcze� niej nieformalna Agencja � wi� tego Miko
aja) jest 
organizacj�  po� ytku publicznego. Od kilku lat organizuje spo
eczne 
kampanie reklamowe na cele spo
eczne i kulturalne. Misj�  fundacji jest 
propagowanie solidarno� ci z potrzebuj� cymi, uwra� liwianie na 
problemy spo
eczne, wspieranie rozwoju instytucji obywatelskich i 
promowanie warto� ci republika	 skich. 

www.mikolaj.org.pl


