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B Przedmiot kampanii
Promocja VI Dnia Papieskiego, jego idei i has a.

B Cele kampanii
m Informacja o VI Dniu Papieskim
m Promocja has a ,Jan Pawe Il S uga Mi osierdzia”

m Utrzymanie wysoko ci wp at na konto Fundacji ,Dzie o Nowego
Tysi clecia”

Hm wp aty na konto
W zbiorka przyko cielna
m numer sms i telefon (1 — 17 X)
m Informacja o stypendystach fundacji (cz kampanii PR - reporta )
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B Czas kampanii

Od 15 wrze nia do 15 pa dziernika 2006, ze szczegolnym naciskiem
na okres od 1 do 15 pa dziernika

B Grupa docelowa
Szeroka publiczno

w tym rodowiska: nauczycielskie, akademickie, NGO’sy,
rekolekcjoni ci adwentowi, firmy komercyjne i rodowiska polonijne.

B Zasi g kampanii

Ogolnopolski
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m No niki reklamowe
m Film reklamowy 45”
Plakaty do parafii
Og oszenia prasowe — preferowane ca e strony, kolor

Reklama radiowa 45”

Banery internetowe — preferowany 750/100 pikseli

N
B
N
m Billboardy, citylighty, inne zewn trzne
B
m Plakaty w komunikacji miejskigj

N

Reporta
m Wersje 10’; 3,5"; 1,5’
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B Media

| telewizja

W prasa

m radio Media szgrokiej publiczno ci

oraz media do wskazanych

| reklama zewn trzna grup docelowych.

H Internet

| kino

Nie b dziemy stawia ogranicze w doborze medidw. Wyj tkiem
b d media, ktérych profil nie przystaje do tre ci kampanii.
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Il. Za o enia kreatywne
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Og oszenie prasowe
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Plakaty do komunikacji miejskie]
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Harmonogram 2006

Kiedy?
Co?

Strategia

Kreacja

Negocjacje
z mediami

Kwesta

Kampania
w mediach

Badania
Spo eczne

Podsumowanie
kampanii

Podzi kowania
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Kampania w mediach

wrzesie

pa dziernik

media

10

17

tv, kKino

outdoor

radio

prasa

internet

akcja sms
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Dzi kuj
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